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DRESDEN 1. Allgemeines

Was ist der ALLBUS?

Die Allgemeine Bevdlkerungsumfrage der Sozialwissenschaften
dient der Erhebung von Daten Uber Einstellungen,
Verhaltensweisen und Sozialstruktur in Deutschland. Seit 1980

wird in der Regel alle zwei Jahre ein ,reprasentativer®

Bevolkerungsquerschnitt befragt.
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Schwerpunktthemen

1980 Politik, Freundschaften

1982 Religion und
Weltanschauung

1984 Soziale Ungleichheit und
Wohlfahrtsstaat

1986 Bildung und
Kulturfertigkeiten

1988 Einstellungen zum
politischen System und
politische Partizipation

1990 Sanktionen und
abweichendes Verhalten;
Politik, Freundschaften

1991 Sonderstudie aus Anlass

der deutschen
Vereinigung

TU Dresden, 10.07.2007

1992

1994

1996

1998

2002

2004

2006

Religion und
Weltanschauung

Soziale Ungleichheit und
Wohlfahrtsstaat

Einstellungen gegenuber
ethnischen Gruppen

Politische Partizipation
und Einstellungen zum
politischen System

Religion, Weltanschauung
und Werte

Soziale Ungleichheit,
Gesundheit und Digital
Divide

Einstellungen gegenuber
ethnischen Gruppen

Folie 6



IRescyt
DRESDEN 1. Allgemeines

Themen: der kumulierte ALLBUS (1980-2004)

... Wirtschaft, Vertrauen in offentliche Einrichtungen und
Organisationen, nationale und regionale Verbundenbheit,
Einstellungen zu Ehe, Familie und Partnerschaft,
Abtreibung, AIDS, Wichtigkeit von verschiedenen
Lebensbereichen, Freizeitaktivitaten, Mediennutzung,

Umwelt, Behorden, Anomia, Kriminalitatsfurcht, ...
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2. Design, Erhebungsmodi &
Auswahlverfahren
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Design & Erhebungsmodi

* Trendstudie

- PAPI, CAPI, CASI & Drop-Off (ISSP)
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Grundgesamtheit

« vor 1990: wahlberechtigte Westdeutsche
« seit 1990: erwachsene Wohnbevolkerung
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Stichprobe

« ca. 3.000 Personen
« Zweistufiges Auswahlverfahren
- In der ersten Auswahlstufe werden
Gemeinden ausgewahlt
 Disproportional geschichtete
Stichprobe, in der Ostdeutsche
uberreprasentiert sind
- 1994, 1996 und seit 2000 werden in
der zweiten Auswahlstufe Personen
aus den Einwohnermelderegistern
gezogen, vorher ADM-
Haushaltsstichprobe
« Ausschopfungsquote:
- 69,5% (1980) = 41% (2006)

TU Dresden, 10.07.2007
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3. Starken & Schwachen
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3. Starken & Schwachen

Starken &

e Trendstudie

e CAPI

e Einwohnermeldeamtsstichprobe
e Sekundaranalyse

e Themen

TU Dresden, 10.07.2007

Schwachen des ALLBUS

e Trendstudie

e CAPI

e Einwohnermeldeamtsstichprobe
e Sekundaranalyse

e Themen
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Zugang zu den Daten

http://www.gesis.org/Datenservice/ALLBUS/Bestellen/download.htm
Oder als CD-ROM

TU Dresden, 10.07.2007 Folie 15
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DRESDEN 4. Zugang zu den Daten

G E SI gaﬁmnmnw e

Infrastruklureinrichtungen Suchen Sitemap  Hilfe

semvicesielle
Dsteuropa

Inforreations2entrum Zentealarchiv fir Empinische Sozial- Zeriteim fiir Urnfragen,
IZ  scdaissenschaften ZA fargchung, Universitit zu K ZUMA  wehoden 1mnd Analysen

Literatur- & Forschungsinformation
® Datenservice & Archivierung
ALLBUS
Sendce Weoweiser
Suchein Codebichern & Frageh.

ALLBUScompact - Download fiir wissenschaftliche Forschung, Ausbildung & Lehre

ALLBUS-Survevdeskriptionen Fir lhre wissenschaftliche Forschung, Ausbildung und Lehre kinnen Sie kostenlos das Codebuch und / oder den 5PS3-
Dauerheobachtung Datensatz zu e einer ALLBUScompact Studie je Download herunterladen. Andere Nutzungen von ALLBUS Materialen bedirfen
Bestellen & Downloads einer gesonderten schritlichen Yereinbarung.
Bestellen per Posti Fax
Bestellen Winhiy Der ALLBUScompact wird im “ergleich zur Yollversion mit einer verschlankten Demographie bereitgestellt (siche Z4-
Cownload ALLBUScompact Information Mr. 517,
AETDWH'DEMLLE'UB Wollversion ALLBUS / GGSS ist eine ins englische Ubersetzte Version des ALLBUS.
uelles
Mitarbeiter & Adressen =ie kinnen pro Download das Material zu einer Studie beziehen.
Dauerbeobachtung lhre Mutzerangaben sind fir weitere Downloads nach Rickkehr auf diese Seite weiterhin verfiighar. YWWahlen Sie gofs.
Methodenberatung einfach eine andere Studie und das gewinschte Material aus.
Forschung & Entwicklung
Software
Fublikationen 1. Wihlen Sie bitte eine Studie pro Download:

ALLBUS compact-2008 Z4 Nr. 4501 A
ALLBUS/GGSScompact Cumulation 1980-2004 24 Nr, 4244
ALLBUScompact Kurnulation 1980-2004 ZA Nr. 4242

ALLBUS compact-2004 24 Nr. 3763

ALLBUS compact-2002 24 Nr. 3707 b

Bestellen & Downloads
Yeranstaltungen
GESIS-Bibliotheken
Linksammlung SocioGuide

kooperatianen
Beratung

Mitarheiter & Adressen [ Codebuch (pdf Farmat] L] SPSS file (sav Farmat) [] Methodenbericht (pdf Farmat)

[ PO

2. Wihlen Sie das gewiinschte Studienmaterial:
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Das Sozio-oekonomische Panel
. Leben in Deutschland®

Gliederuna;:

1. Was ist das SOEP?

2. Themenschwerpunkte und Beispiele fur Panel-
typische Fragestellungen

. Stichproben und Fallzahlen

Erhebungsinstrumente

Erhebungsmethoden

Probleme und Mdglichkeiten von Panelstudien

N o o a W

. Wer kann das SOEP nutzen?



1. Was ist das SOEP?

 Bereitstellung von Mikrodaten fir die sozial- und wirtschaftswissen-

schaftliche Grundlagenforschung

* eine reprasentative Wiederholungsbefragung von privaten Haushal-
ten und Personen in Deutschland zur Untersuchung des Wandels
objektiver Lebensbedingungen und der subjektiv wahrgenommenen

Lebensqualitat
* seit 1984 bei denselben Personen und Familien in Deutschland
» von DIW und Infratest durchgefihrt

* Internationaler Vergleich/Internationale Nutzung



2. Themenschwerpunkte und Beispiele flr
Panel-typische Fragestellungen

Themenschwerpunkte:

» Erwerbs- und Familienbiographien

» Erwerbsbeteiligung und berufliche Mobilitat

« Einkommensverlaufe

» Gesundheit

 Lebenszufriedenheit

» Gesellschaftliche Partizipation und Zeitverwendung
» Personlichkeitsmerkmale

« Haushaltszusammensetzung; Wohnsituation



2. Themenschwerpunkte und Beispiele flr
Panel-typische Fragestellungen

Themenschwerpunkte 2002-2006 (in etwa 3-4 Fragebogenseiten):

e Soziale Sicherung und deren Perzeption
2002 (Replikationen von 1987, 1992, 1997)

 Umwelt und Verkehrsmittelwahl; Energienutzung im HH
2003 (Replikation 1998)

« Weiterbildung und Qualifizierung
2004 (Replikationen von 2000, 1993, 1989)



2. Themenschwerpunkte und Beispiele flr
Panel-typische Fragestellungen

Themenschwerpunkte 2002-2006 (in etwa 3-4 Fragebogenseiten):

e Nachbarschaft
2004 (Replikationen von 1999, 1994, 1986)
o Zeitpraferenzen und Arbeitszeit; Erwartungen

2005 (Replikationen von 1999/2000, 1994, 1986)

« Familie und Netzwerke

2006 (Replikationen von 1991, 1996, 2001)



2. Themenschwerpunkte und Beispiele flr
Panel-typische Fragestellungen

Panel-typische Fragestellungen:

e Dauer von Armut
e, Vererbung“ von Sozialhilfebezug
» Aufstiegschancen aus niedrigen Erwerbseinkommen

* Folgen von Scheidungen auf Lebenszufriedenheit und

Okonomische Situation
*Materielle und subjektive Folgen von Langzeitarbeitslosigkeit
sIntegration von Zuwanderern in Deutschland

Bildungsverlaufe und Ubergange von Bildung in Erwerbstatigkeit



3. Stichproben und Fallzahlen

Stichproben:

 A) ,Westdeutsche” Stichprobe, seit 1984

B) ,Auslanderstichprobe®, seit 1984

() ,Ostdeutsche” Stichprobe, seit 1990
D) ,Zuwandererstichprobe®, seit 1994/95
 E) ,Erganzungsstichprobe®, seit 1998
 F) ,Innovationsstichprobe®, seit 2000

» G) ,Hocheinkommensbezieher*, seit 2002



3. Stichproben und Fallzahlen

Fallzahlen (im SOEP 2005):

Realisierte Haushalte:

Startwelle: N=16.943  Welle 2005: N=11.440
Befragungspersonen:

Startwelle: N=33.250 Welle 2005: N=21.105
Kinder (0-16):

Startwelle: N=10.188 Welle 2005: N=4.923



4. Ernhebungsinstrumente in SOEP im Jahr
2006

Standardinstrumente:

» Adressenprotokoll (durch Interviewer)
» Haushaltsfragebogen

» Personenfragebogen fur jedes Haushaltsmitglied ab 16 Jahren



4. Erhebungsinstrumente in SOEP im Jahr
2006

Teilgruppenspezifische Instrumente:

o Zusatzfragebogen Lebenslauf (Erstbefragte 18+)

Zusatzfragebogen Jugend (Erstbefragte 16/17)

e Zusatztestbogen DJ (Denksport und Jugend)

o Zusatzfragebogen Mutter und Kind (Neugeborene)

« Zusatzfragebogen ,lhr Kind im Alter von 2 und 3 Jahren®

o Zusatzfragebogen ,Licke” (Temporare Ausfalle)



5. Erhebungsmethoden

Methodenmix bei standardisierten Instrumenten

Face- to- face als Startmethode bel neuen SOEP-Teilnehmern

(PAPI)

Selbstausfuller mit Interviewerkontakt (SELF)

Rein schriftliche Befragung (MAIL)

Seit 1998 schrittweise Einfiihrung von Laptops (CAPI)

Perspektive: Selbstausfiller via Internet



6. Probleme und Moglichkeiten von
Panelstudien

Probleme:

* Verzerrungen durch selektive Ausfalle (Panelmortalitat)

Panel-Effekte durch Lernverhalten der Teillnehmerlinnen

 Besondere Anforderungen an die Teilnahmemotivation

* Erhebungsmethode im Spannungsfeld zwischen Kontinuitat und

Modernisierung

 Besondere Probleme bei (demographisch-bedingten) Veranderun-

gen der Grundgesamtheit (Zuwanderungsstichproben)



6. Probleme und Moglichkeiten von
Panelstudien

Moglichkeiten:

« Kumulation von Informationen der Befragten

Steigende Fallzahlen auch ,seltener” Ereignisse

 Mehr individuelle Messpunkte flihren zur Verbesserung der

statistischen Modellierung
 Weiterverfolgungskonzept bezieht regionale Mobilitat ein
o Steigende Zahl an Fallen flr intergenerationale Analysen

« Jede neue Welle ernoht die Potenziale fur kohortendifferenzierte

Langsschnittanalysen



7. Wer kann das SOEP nutzen?

 Das SOEP wird Wissenschaftlerinnen an Universitdten und anderen
Forschungseinrichtungen fur Lehre und Forschung gegen eine

Nutzungsgebuhr zur Verfligung gestellt.

« Fur die Datennutzung ist aus Grinden des Datenschutzes der

Abschluss eines Datenweitergabevertrages notwendig.



7. Wer kann das SOEP nutzen?

Informationen zur Nutzung des SOEP's finden Sie auf der

Homepage des DIW Berlin

www.diw.de

Hinweis auf eine Schulung, die in den Umgang mit den Daten

einweist

SOEP@campus — Dreiteiliger Workshop an der Universitat
Duisburg-Essen, 8.-12. Oktober 2007


http://www.diw.de/
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Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA)

= eine der wichtigsten Markt-Media-Studien in Deutschland
= Mehrthemenumfrage Uber Konsumgewohnheiten und Mediennutzung
= 21.000 Befragte

= Soziodemographie, Kauf- und Verbrauchsgewohnheiten, Interessen,
Verhalten, Mediennutzung

= online auszahlbar: http://media.spiegel.de
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TAHLSERVICE

Online zahlen

allgermeines
Cutfit &

ma Pressermedien
ma Intermedia
£ 8

A A first class
BCTA

LAE

Qutfit 5

Soll & Haben &
Soll & Haben & Intermedia
Tdwy

Top Level
internet facts

WERBETRAGER

ZAHLSERYICE

HOME | SERVICE a0 SPECIALS

AWA 2D0G: Steckbrief

I untersuchungssteckbrief

ASA 2006
Allensbacher Markt- und Werhetriger-Analyse
Grundgesamtheit Deutscha Bevilkerung ab 14 Jahre in
Privathaushalten arm Ort der Haupbwahnung
i de=r Bundesrepublik Destschland
BeutschlandDeutschland
Eezamt- WSk 0st
Deutschlandrmil mil
Westherlin Ostherhin
52,04 Mio, 13,03 Mio,
24,94 Mio, B9 Mio,
27,11 Mia, 6,74 Mio,
28,56 Mo, 7,00 Mo,

Gesamt &§5,07 M,
HManner 31,23 Mia,
Frausn 33,84 Mia.
o Haushalted5,57 Mia.
Stichprohe
Mathode Quoten-Parsonenstichorobe
Mondlich-persinliche Interviews
Ungewichtet: Gewichket:
Grsamt 21.081 21,081
14 bis untar 60 Jahrels,330 14 476
60 Jabre und Slksr  4.701 &.605
Deutschland West 16.811 16.861
Deutschiand Ost 4,270 &.270
Manner 10.109 10.517
_Frausn _Amg42 10,964
Hochrechnungsfaktor 3,087 ) -
Erhebungszeitraum 22,02,2005 - 24,04, 2005
01.10.2005 - 14,22.2005
_22,02.2006 - 26.04 2006
tnstitut fir Cemoskopie Allensbach

Fallzahl

Institute

SPIEGEL INSIGHT

WEITERE THEMEMN

Sie bendtigen £ahlungen,
rmachten unsere hauseige
Studien bestellen oder ha
inhaltliche Fragen zu Stud

IHR AMSPRECHPARTHMER

Marlkus Grabichler
00030 0F - 100
zaehlservice@spiegel.de
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= Close

AWA 2006
zielgruppen Eansiiad Faanieg
= Demographie ~| & Gesamthevidlkerung ab 14 Jahre =
= Typaologien = Berichtshand
= Sonderzielgruppen = Gehiet
= Politik und Gesellschaft = Geschlecht
= Werte = Alter
= Konsumstile = Farmilienstand
= Interessen = Haushaltsfihrung
= Sport = HHF/HWYD
= Freizeit = Haushaltsgrife
= Kultur * | = Kinder im Haushalt -
o 2 KT 2 KT
EIMNGABEM r
v Morfilter
v Ziglgruppen
b Strukctur
YERKNUPFEN
F Lnd
v Dder
* Micht

k erkndpfung aufldsen

v Werknipfung auflidsen und
laschen

AUSYWAHL

v Lischen
v Duplizieren

Yorfilter

| Suchen|
[~

Fallzahl
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AWA 2006

Zielgruppen | Zeitungen

= Demographie 4| = Persanliche Wertorientierungen I:l & Sozialer Aufstieg ;I
= Typologien i= Kreise, Schichten, Gruppen & Viel leisten

= Sonderzielgruppen = Eigenschaften, Einstellungen W% Starke Erlebnisse haben, J
= Politik und Gesellschaft = Informationsinteresse F'.bEI‘ItEITIE-'I’, .S!:uannl..lng

= Werte I = Glack: wenn jernand von Ihnen W o viebeiioe Bt

G Fdnisiiehie sagen '.:':.'I:Ir'l:_iE-' 'Idieser Mensch ist & Immer Meues lernen

B T sehr glicklich & Soziale Gerechtigkeit

B Sport 5 HIIH|||II-:|I:|h|_InTsstgIl_:':jh:-:nrnrruam materieller

|= Freizeit

&% Menschen helfen, die in Mot

(= Kultur - - geraten -
4 4 el 4 Kl 4Kl

EINGABEM [ ¥Yorfilter

v Yarfilter
v Zielgruppen
v Strulctur

YERKMUPFEN

v Lnd

v Oder

b Micht

v Aerknipfung aufldsen

v verkndpfung aufldsen und
laschen

AUSWAHL

v Lischen
v Duplizieren

= Close

st

Fallzahl
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AVWA 2006 =l Close
DRI Zeitschriften f zeitungen | Suchen
= Freizeit ;I @ Inforrmationsinteresse A1 & Habe ginen Garten ;I | —
= kultur = Entscheider & Habe einen Balkon mit Pflanzen
= Blcher = Bereiche mit haoher &% Habe einen Wintergarten
& Sprachen fusgabebereitschaft & Nein
= Urlaub und Reisen &= Besitz/Kaufplan
= Seldanlagen, Versicherungen = Wahnsituation
= Haus und Wohnen I = Sarten, Balkon, wintergarten I
B Garten = Besitz von Immobilien i
& Haushalt = Kaufplan Immobilien (1-2 Jahre)
| Essen und Trinken »| = Renovierungs-, - - -
MadarniciarumacmlEna $1 .7
T [l [l [l N
EINGABEN o Yorfilter Fallzahl

v Yorfilter

v Zielaruppen

b Strultur

YERKNUPFEN

v nd

b Oder

v Micht

v Merknipfung auflésen

v erknipfung auflésen und
léschen

AUSWAHL

b Ldschen
v Duplizieren
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AWaA 2006 =l Close

zielgruppen EISTRMEN ERUOEN Suchen|
= Mode :I,g aufgeschlossen gegeniber 21 & Ich frage jemanden in meiner &) ;‘
& Kirperpflege und Kosmetik YWerbung Farnilie, Freunde oder Bekannte

@ Gesundheit = Genutzte Informationsguellen I &% Ich lese Berichte in einer

& Wellness = Tagesaktuelle Machrichten 28 _ _ _ _

& Beruf = Iljfnrmatiunstyp_en : o Ich |lese Enern:h.te |.n 2&|tscl.'|r|f'ten
. : Einstellungen, Eigenschaften &% Ich besorge mir eine spezielle
= Medienkonsurm, Werbung I G Trftriatlaninte e see Zeitschrift, die sich besonders
[&@ Entscheider ' mit diesern Therma beschaftigt

- ) = fussagen zum Thema Lesen, Tob ke S

&= Besitz/Kaufplan zur Nutzung von Zeitungen, -l A hE AR TR

= Medien Zeitschriften und Bichern Fernsenen

= SOMAS-Typologie = | 3 Kaufen von Zeitschriften oder = & Ich achte auf Berichte im Radio = ==
2 B e Far T T R L e e s T e sl e B Tk Frmmm im omimme Bkl —mAdAliim
LE: % [BET; Z [BKT 4 KT A

EINGABEN [ Yorfilter Fallzahl

v Yarfilter
v Zielgruppen
b Strulctur

YERKNUPFEN

v nd

b Oder

v Micht

v Merknipfung aufldsen

v erknipfung auflésen und
ldschen

AUSWAHL

¥ Lischen
v Duplizieren
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AWaA 2006 =l Close
zeitschriften |ERIGEN Suchen
= + alle Zeitschriften =| & FAZ ;I :I :‘
= + Alle Zeitungen & Frankfurter Rundschau

= <+ alle Printredien & Siddeutsche Zeitung

= + Altuelle Zeitschriften &% Die Welt Gesamt

= 4 Magazine zum Zeitgeschehen & Financial Times O,

= 4 Wochenzeitungen, Magazinsup & Handelsblatt

= % Wwichentliche Programmzeitsct & Req. Abo-Tageszeitungen
= 4 14tigliche Programmezeitschrift & Bild

= <+ Prograrmmmsupplerments & Reg.kKaufzeitung,

= 4 wiachentliche Frauenzeitschrifto» -
d | % DER 2 [ERE

EINGABEM ] Yorfilter

v Yarfilter
v Zielgruppen
b Strulctur

YERKNUPFEM

v Lnd

v Oder

* Micht

v erknipfung auflasen

v Verknipfung auflésen und
léschen

AUSYWAHL

b Ldschen
v Duplizieren

Fallzahl
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Welche Tageszeitungen nutzen Kaufer von Olivenol?
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AWA 2006

=l Close

Rl i chriften

. o 1 H e
& Sprachen = Infarmationsinteresse Jhi=ii

= Urlaub und Reisen = Entscheider

= Einstellungen zur Ernahrung,

= Seldanlagen, Versicherungen A e

B8 fi5Ue und Wahnen = Bereiche mit hoher

= Garten Ausgabehereitschaft
= Haushalt = Freizeitbeschaftigungen
= Ezsen und Trinken I = Eventinteresse

= Rauchen = Selbsteinstufung

= Unterhaltungselelktranik = Perstnlicher Kauf in den letzten

& Fntnnrafie e 14 Tagen b
/] _'*I_I il :

EINGABEM []

&% Gewlrzsalien in Flaschen,
Ketchup

&% Feinkostspezialitaten

&% Diabetiker-Lebensrmittel
& knackebraot

&% Pralinen

| . & Tafelschokolade

& Schokoladenriegel {wie Bounty,
Mars, Muts usw,)

& Misliriegel (wie Ballisto, Corny

I i

Zielgruppen

Rt [T Personlicher Kauf in den letzten 14 Tagen: Olivendl

v Zielgruppen
b Strulctur

YERKNUPFEN

v Und

b Oder

¥ hicht

v erknipfung aufldsen

v Merknipfung aufldsen und
lGschen

AUSYWAHL

v Laschen
v Duplizieren

N

Fallzahl
4490 #
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Zielgruppen

Struktur
Gesamt
Uberregionale
Abo-Tageszetungen
FAS
Kaufzeitunigen
Bild
Fegionale
Abo-Tageszetungen
Fegionale
Aho-Tageszeitungen

Personlicher
Kauf in den
letzten 14
Tagen:
Olivendl

Anteil
Y

21

ad

18

24
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Wie unterscheiden sich die Wertvorstellungen

der jungen und der alten Generation?
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Zielgruppen

Strulktur
Gesamt
Persanliche
Wertorientierungen

Sozrialer Aufstieg
atarke Erlehnizsse
hahen, Abenteuer,
Spannung

iGute, vielseitine
Bildung

Feligion, feste
iGlaubensiherzedgung
Aldive Teilnahime am
politischen Leben,
politisch aktiv sein
Lnabhangigkeit, sein
Leben weitgehend
bestimmen Kannen
Ein
abwechslungsreiches
Leben, immer neue
Erfahrungen machen

Verschiedene Alter:

Alter: 65 20-29

Jahre und Jahre
alter

2 nteil Arteil

% %

23 12

14 16

g 23

21 13

41 B

30 g

20 13

145 16
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Was sind die beliebtesten Urlaubsziele der Sachsen?
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Zielgruppen

Struktur
Gesamt
Urlaubsziele in den
letzten 12 Monaten
Dsisee
Bayern
Qsterreich
ltalien

Tschechien, Slowakei,

Folen, Ruliland

Bundesland:

Sachsen
%,

100,0

10,7
7.3

11,5
En
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Recherche nach weiteren Datensatzen

= http://www.gesis.org

= Zugang zum Zentralarchiv fir Empirische Sozialforschung
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G E S I guﬁmnminw .

Infrastrukiureinrichtungen Suchen Sitemap Hilfe English

servicesielle
Dsteuropa

Infarmationszentrum Zentralarchiv fiir Empirische Sozal- Zentrm fiir Urnfragen,

IZ  soodalwissenschaften ZA forschung, Lniversitat zu Kiln ZUMA  iethoden und Analysen
Literatur- & Forschungsinformation
Datensemice & Archivierung
Dauerheobachtung . . . N
Methadenberatung GESIS - Gesellschaft Sozialwissenschaftlicher Infrastruktureinrichtungen e.V.
Forschung & Entwickliung
Software fentrale Aufgabe der GESIS ist die Unterstitzung der sozialwissenschaftlichen Forschung. Zu den Dienstleistungen der GESIS geh
Puhblikationen Aufhau und das Angebot von Datenbanken mit Informationen zu sozialwissenschaftlicher Literatur und zu Farschungsaktivitdten sowi
Archivierung und Bereitstellung von Umfragedaten aus der Sozialforschung. Wichtige Funktionen sind auch die Beratung in Methodet
Bestellen & Downloads Entwicklung komplexer Methoden der empirischen Sozialforschung sowie die eigenstédndige Dauerbeobachtung der gesellschattliche
Weranstaltungen Entwicklungen mit Hilfe dieser Instrumente. Die GESIS wurde 1986 gegrindet und gliedert sich in die drei lokalen Zentren:

GESIS-Bibliotheken

: . : Infarmationszentrum Sozialwissenschaften, Bonn
Linksammlung SocioGuide '

Lentralarchiv fir Empirische Sozialforschung, Universitat zu Kéln

Kooperationen Zentrum fir Umfragen, Methoden und Analysen, Mannheim
Beratung und unterhalt eine Sericestelle Osteuropa in Berlin,
Mitarbeiter & Adressen
Presse .
Dryanisation Die GESIS ist Mitglied dar *ﬂ Leibniz

Gemeinschaft

Impressum

Der gesis report 307, unser neuer Mewsletter, ist da

Endlich zum Abonnieren: Die neue Methodenzeitschrift Methoden, Daten und Analysen
sowiCnline Rechtsradikalismusd3
Die neuen Machbarn der EU - Ukraine, Belarus, Maoldau (sowiPlus f sowiOnling)

Call for Applications: 1. ESS Training Course "Designing and Implementing Cluestionnaires for Cross-Mational and Cross-C
Contexts" (20 places fully funded), B. - ¥.8.2007 in Ljubljana
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Deutsche Studien

ALLELS - Allgemeine Bevilkerungsumfrage der Sozialwissenschaften
DD - Meue Bundeslander

Folitbarometer - monatliche Erhebung von der Forschungsgruppe Wahlen e . im Auftrag des ZDF

Wahlstudien - deutsche Bundes- und Landtagswahlen

|AB-Beschaftigtenstichprobe

Internationale Studien

Eurabarameter - Umfragereihe der Europdischen Kommission (englisch)

E%'S - European Walues Study (englisch)
|S5F - International Social Survey Programme (englisch)

=tudien aus Osteuropa - Datenservice der GESIS Servicestelle Osteuropa

Thematische Studienpools nach ZA Kateqorien

12 Themenhbereiche anline mit Studienprofilen sowie PDF Codebichern und CO-ROMs in diesem Bereich:

Kat. 12; Internationale Institutionen, Beziehungen, Yerhaltnisse

kat. 14: Politische Fragen [ lssues, )

Kat. 15: Politische Einstellungen und “erhaltenswelsen
kat. 38 Beruf
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