Modulhandbuch

Modulnummer

Modulname Verantwortlicher Dozent

BA-WW-MNU D-WW-MNU

Marketing und Nachhaltige Prof. Dr. Florian Siems

Unternehmensfihrung

Inhalte und Qualifikationsziele

Die Studierenden kennen die wichtigsten Grundprinzipien
Nachhaltiger Unternehmensfihrung sowie des Marketing,
insb. Marketingstrategie und informatorische Grundlagen wie
Konsumentenverhalten und Marktforschung. Sie kdnnen
ausgewahlte  Theorien und Ansdtze auf praktische
Fragestellungen anwenden.

Lehrformen

Das Modul umfasst Vorlesungen im Umfang von insgesamt 3
SWS sowie das Selbststudium.

Voraussetzungen fir die
Teilnahme

Vorausgesetzt werden grundlegende Kenntnisse der
Betriebswirtschaftslehre und der Mathematik, wie sie in den
Modulen Einfihrung in die Betriebswirtschaftslehre und
Organisation und Mathematik fur Wirtschaftswissenschatftler:
Lineare Algebra vermittelt werden.

Verwendbarkeit Das Modul ist ein Pflichtmodul in den Bachelor-
Studiengangen Wirtschaftswissenschaften und
Wirtschaftspadagogik sowie des Grundstudiums in den
Diplomstudiengangen
Wirtschaftsinformatik und Wirtschaftsingenieurwesen.
Voraussetzung fur die Vergabe |Die Leistungspunkte werden erworben, wenn die

von Leistungspunkten

Modulprifung bestanden ist. Die Modulprifung besteht aus
einer Klausurarbeit im Umfang von 90 Minuten sowie einer
Projektarbeit im Umfang von 15 Stunden.

Leistungspunkte und Noten

Durch das Modul kénnen 5 Leistungspunkte erworben
werden. Die Modulnote ergibt sich aus dem gewichteten
Durchschnitt der Noten der beiden Prifungsleistungen. Die
Klausurarbeit wird sechsfach und die Projektarbeit einfach
gewichtet.

Haufigkeit des Moduls

Das Modul wird jedes Studienjahr im Sommersemester
angeboten.

Arbeitsaufwand

Der Arbeitsaufwand betragt 150 Stunden. Davon entfallen 90
Stunden auf das Selbststudium inkl. der
Prufungsvorbereitung.

Dauer des Moduls

Das Modul umfasst ein Semester.




