Systemisches Umfeld des CD

oko-soziales Verhaltnis im Umgang mit Ressourcen und Fertigungssystemen

Herstellung Recycling

- A Eecthnologietn und

SPRACHE DER Corporate Identity erigungssteuerung PROZESS DER
PRODUKTION Corporate Ecology Stoff- und Energie- PRODUKTION
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Gebrauch Verbrauch
individuelles Verhalten zu den und mit den Gegenstanden

Corporate Design / System / Groh / 2005




Rolle des Bildes
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CD-Semiotik

Struktur
(syntaktischer Aspekt)

Information
(semantischer Aspekt)

Kultur
(pragmatischer Aspekt)

die Unternehmenserscheinung im Sinne
der reinen Wahrnehmung

die Unternehmenserscheinung im Sinne
des Informationswertes der
wahrgenommenen Strukturen

die Unternehmenserscheinung im Sinne
ihres kulturellen Standortes und ihrer
ldentitat
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Bildquellen des CD
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kultureller Aspekt

- Standort, Kulturkreis
- Genius loci

- Konventionen

- Leitbilder, Werte

- Normen (moralische)
- Riten, Gesetze

- Sprache, Begriffe...

UMWELT

informationeller Aspekt

- funktionelle Codes

- Datenaustausch

- Finanzverkntpfung

- Informationsnetze

- Austauschformen (Intensitat)
- Hierarchien

- Machtstrukturen...

struktureller Aspekt

S - raumliche Bedingungen
N - Energieaustausch
S - Stoffaustausch
j - Transport
S - MaBsysteme
S - Naturgesetze
N - Ergonomie...
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Verhaltnis Angebot - Problem

LOésungsoptimum

: LOsungs- .
Klienten- idea LOsungs-

probleme menge

Auftralgs- Losungs-

idea potential

Designerangebot
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Analyse der Beziehung
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Klient - Designer x O pd O
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Leistungsumfang (Angebot)
KLIENT ABSTRAKTION >

INHALT
(Philosophie)

VERMITTLUNG
(Kommunikation)

GEGENSTAND
(Produkt)

Wirkungsbereiche (Problem)

<

KONKRETION
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CD-Felder

INHALT

VERMITTLUNG

GEGENSTAND

IDEE BILD STOFF

Cl, Marketing, Firmenbild, CD, | Management
Konzeption, Erscheinungs-

Analyse bild

Werbungs- und | Prasentations- Produktion
Prasentations- gestaltung

konzepte und

Analysen

Produkt- Produktdesign Produktion,
konzepte, Distribution

Marktanalysen
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Elemente des CD
(Konkretisierungen)

Logo, Signet
Geschaftsaus-
stattung, Pikto- Bauten,
gramme, Be- Produktumfeld,
schriftungen, Produktdesign, Fassaden,
Personal- Verpackungen, Produkteinsatz-
kleidung Servicetechnik umfeld
4 i =
g = =
o > =
Produkt- Produktin-
information, szenierungen,
Produktober- POS-Aktionen,
flache, Messestande,
Prospekte, raumliche
flachige In- Inszenierungen

szenlerungen
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